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ANDSTATION
BRYSSEL

BILDSPRAK I POLITISK DEBATT OCH RAPPORTERING

De retoriska troperna &r ett kraftfullt och fargstarkt inslag i det politiska spraket. |
en allt hardare kamp om uppméarksamhet och utrymme pa den massmediala sce-
nen utgdr de ett effektivt verktyg for politiker och journalister som vill fanga valjarn-
as och mediepublikens intresse. Slaende formuleringar fastnar i minnet — och hit-

tar oftast vagen till tidningsrubrikerna.

| artikeln intresserar sig Nina Dahlbdck for anvéndningen av metaforer i det
politiska spraket i en tid av 6kande medialisering. | fokus stér bildspréket i den

finlAndska EU-debatten.
Av Nina Dablb ck

Finland gick till folkomr stning om ett fullv r-
digt medlemskap i den Europeiska Unionen!
den 16 oktober 1994. Det var en folkomr st-
ning som skulle banav g f rett nordiskt intdg
i den europeiska kretsen; ett finl ndskt ja till
medlemskapsvillkoren skulle s nka tr skeln
f r de svenska och norska v ljarna var det
t nkt.

Det gick som mdnga trodde att det skulle
g4, den finl ndska folkomr stningen slutade i
en Kklar seger f rja-sidan. Men ndgon egentlig
dominoeffekt gav resultatet inte upphov till.
Norge valde en annan v g.

I den offentliga diskussion som f regick
folkomr stningen fokuserade en stor del av
akt rerna pa jordbruket, den europeiska
st dpolitiken och f rhallandet mellan Finland
och Ryssland, sett ur ett s kerhetspolitiskt
perspektiv. Det blev en debatt som av minga
upplevdes som r tt enahanda, en debatt d r
det i stort sett handlade om en sak: att bes-

‘@ Nina Dahlback (fodd 1972) ar politices magister, journalist
och forskarstuderande vid Institutionen fér samhallsvetenskaper,
Abo Akademi i Vasa. Artikeln baserar sig pa hennes pro gradu -
avhandling “Andstation Bryssel: En studie av bildsprak i politisk
debatt och rapportering”, fran véren 1997.

t mma landets kulturella och geografiska
hemvist i f rhallande till resten av v rlden.

Den offentliga debatten i press, radio och
tv fick ordentlig fart f rst 1991, n r en svensk
medlemskapsans kan gav aktualitet ven 4t
den finl ndska debatten. Pl tsligt dominera-
des dagordningen av frigor som “Hinner Fin-
land med samma EU-tdg som Sverige?”.

Négra utgé’tngspunleter

“Det rintel tt att stiga pa ett tdg som redan
r r pd sig men nnu svarare rdetn r tiget
redan i full fart accelererar mot n sta station.”

Sd skrev en ins ndarskribent i den finlands-
svenska regionaltidningen Vasabladet pa
h sten 1994. Temat f r ins ndaren var den
f restiende folkomr stningen, tdget det
beryktade EU-tiget.

Det politiska spraket r rikt pd metaforiska
eller bildliga uttryck. I tidningsspalterna | ser
man dagligen om politiker som deltar i ett
politiskt skddespel, som strider vid frontlinjen
(ibland med kniven mot strupen), som
f rhandlar bakom kulisserna och som slar

1 | fortséttningen anvénds férkortningen EU.
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knockout pd sina motstindare i en eller annan
tuff debatt. Med hj Ip av de sprakliga bilderna
ordnas v rlden enligt ett best mt m nster —
metaforerna blir det f rstoringsglas genom
vilket politiker och journalister v ljer att
betrakta ett visst samh lleligt och politiskt
fenomen.

Troperna har naturligtvis alltid haft en cen-
tral betydelse i spriket. Med metaforernas
hj Ip har man argumenterat f r och emot och
man har formulerat od dliga repliker och
rubriker. I en tid av medialisering, det vill s ga
i en tid dd politiken i allt h gre grad paverkas
av de krav massmedierna st ller i sin nyhets-
bevakning, kan bilderna ha stor betydelse f r
politiker och andra akt rer som aktivt str var
efter uppm rksamhet i den offentliga debat-
ten. V gen till fr msta nyhetsplats gir ofta via
en framgangsrik och tr ffs ker argumentation.

I det h r sammanhanget tar jag fasta pd
bildsprikets roll i politisk debatt och rappor-
tering. Min avsikt r att teoretiskt utforska
f rhallandet mellan bruket av sprdkliga bilder
ochen kande medialisering. Empiriskt hand-
lar det om att unders ka hur bildspraket —
som en potentiell medialiseringsteknik —
anv ndes i en viss politisk debatt. Men man
b r komma ihdg att bruket av bildsprak alltid

r bundet till en viss scen: till m ten med
v ljarna, till framtr danden i press och tv.
Valet av scen paverkar i sin tur valet av sprak.

F remdl f r den empiriska studien r den
EU-rapportering som ingick i Vasabladet
h sten 1994. I analysen riktas intresset mot de
sprakliga bilder som politiker, journalister och
andra nyttjade i sin beskrivning av det fin-
| ndska EU-medlemskapet. Vem anv nde vil-
ka metaforer var och i vilket syfte: Anv ndes
de f rattargumentera f r eller emot ett med-
lemskap?

I diskussionen kring politikens medialise-
ring b r man ocksd f sta uppm rksamhet pd
ett demokratiskt dilemma. Karakt ristiskt f r
ett fungerande demokratiskt system r att det

r folkets fria vilja som styr politiken. Sam-
h llelig demokrati kan till exempel definieras
pé f ljande vis: Demokratin i ett samb lle
[ rverkligas i den grad medborgarna in -
[hytelserikt tar del i beslutsfattandet®. Det

2 Stahlberg & Helander (1972), s. 59.

demokratiska samh llet vilar alltsd pd ett
aktivt och framgdngsrikt deltagande frin med-
borgarnas sida. Detta deltagande f ruts tter i
sin tur att medborgarna har tillgdng till infor-
mation om de politiska beslut som skall fattas.
Och det r h r pressen och vriga medier
kommer in, som den huvudsakliga informa-
tionskanalen i politiska och andra frigor, som
en | nk mellan makthavare och medborgare.

Men hur pdverkas pressens s tt att fylla sin
informationsfunktion av en tilltagande media-
lisering? Personifiering, dramatisering och
polarisering snedvrider onekligen nyhetsarbe-
tet. En utbredd anv ndning av bildsprak kan 4
sin sida leda till att politiken f rlorar i kom-
plexitet och substans.

Politikens medialisering

Mélande ord och uttryck rinte enbart f rbe-
hdllna poesin och sk nlitteraturen; ett f rg-
starkt bildsprdk s tter sin pr gel ven pd det
politiska spraket. Speciellt i valtider vinn-
| gger sig politiker om att anv nda talande bil-
der som sedan cirkulerar i press, radio och tv,
citeras och n ts ut. Vem kommer inte ihdg n r
Ny Demokratis Ian Wachtmeister ville ha mera
“drag under galoscherna” i den svenska politi-
ken? Eller n r Mona Sahlin bad om “time-out”
som en annan hockeytr nare?

F rde politiska akt rerna har det blivit allt
viktigare att synas i massmedierna. Hur de
s ger ndgonting r ofta minst lika viktigt som
vad de s ger. Det politiska budskapet styrs
med andra ord inte enbart av innehdllsliga
krav utan ven av formm ssiga verv ganden.
Vad g ller det journalistiska arbetet s tts
gr nserna i manga fall av de estetiska och
sprakliga krav som st lls pd layout och redige-
ring.

Samtidigt som konkurrensen om utrymme
och uppm rksamhet i medierna hardnar kar

ven kritiken av en nyhetsbevakning som
anses vara mer inriktad pd dramatik, utspel
och sldende uttryck n pd djupgdende resone-
mang. Norrmannen Gudmund Hernes
beskrev redan i slutet av 70-talet “det media-
vridde samfunn” medan svensken Kent Asp
talar om politikens ‘medialisering’3.

3 Asp (1986); Hernes (1978).
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Med uttrycket ‘det mediavridde samfunn’
avser Hernes det faktum att de politiska parti-
erna, i st llet f r att politiskt vara vridna at
h ger eller v nster, har blivit ‘mediavridna’4. I
det moderna mediesamh llet rdder ett mot-
satsf rhdllande mellan information och upp-
m rksamhet. Utgdngspunkten r att det finns
ett verskott pd information men ett under-
skott pd uppm rksamhet. Massmedierna och
de politiker som vill nd ver den h ga nyhets-
tr skeln anv nder sig d rf r av sd kallade
medialiseringstekniker, eller medietekniker,
f rattlocka st rstam jliga publik. Dessa tek-
niker r, enligt Hernes: konkretisering, till-
spetsning, [ renkling, polarisering och perso-
nifiering®.

Hernes n mner inte uttryckligen bild-
spraket som en skild medialiseringsteknik,
men i tekniker som tillspetsning och f renk-
ling ingdr de facto en anpassning av spriket
bade hos massmedier och politiker med avse-
ende pd stilv rde och andra sprékliga finesser.
Ett s tt att finga mediepublikens intresse r
att tala i bilder. Nicklas Hdkansson fogar
d rf r bildspriket till de sex medialiserings-
teknikerna och betonar den sprdkliga dr k-
tens betydelse som ett s tt att snabbt konkre-
tisera problem samt levandeg ra och f renkla
abstrakta resonemang®. Det r dock viktigt att
komma ihdg att det inte existerar ndgra kniv-
skarpa gr nser mellan de olika teknikerna, i
st llet har vi att g ra med en samling verlap-
pande funktioner.

Metaforer och andra troper

N r det g ller f rhallandet mellan bildsprdk
och unders kningar med journalistiska och
statsvetenskapliga f rtecken har forskarna i
huvudsak intresserat sig f r anv ndningen av
metaforer. En stor del av den statsveten -
skapliga forskning som r rt bildsprdk har de
facto varit inriktad pa bildernas funktion och
ursprung. I liknande studier betonar man ofta
att metaforerna utg r ett viktigt redskap n r
det g ller att klassificera och ordna omv rlden
enligt ett best mt m nster. Ofta grupperas bil-

4 Hernes (1978), s. 189
5 Hernes (1978), s. 187-188.
6 Hakansson (1995), s. 185, 187.

derna i olika ‘metaforfamiljer’ utgdende frin
det mnesomrdde de h mtats frin (sport,
natur, teater).

Bland finl ndska forskare har framf r allt
lina Hellsten intresserat sig f r bruket av bilder
i det journalistiska spriket’. Av unders knin-
gen frin 1994 framgdr att det f restiende EU-
medlemskapet beskrevs med allm nna och
ganska vardagliga metaforer i den finsk-
sprakiga dagstidningen Helsingin Sanomat.

De retoriska troperna baserar sig pd liknel-
se eller j mf relse. Till samlingen h r en
m ngd olika begrepp. De viktigaste och van-
ligaste troperna r:

Metafor
Metonymi
Synekdoke
Liknelse
Allegori
Ironi
Eufemism

L 2K 2R 2R 2R K 2K 2

De flesta forskare — bade inom sprik- och
samh llsvetenskap — tycks vara verens om
att metaforerna stirien s rst llning och att de
utg rden viktigaste typen av bildsprak. Hikan
Hvitfelt s ger bland annat f ljande om beho-
vet av att dra upp en gr ns mellan de olika tro-
perna: “Ibland g rs en distinktion mellan [...]
metonymi och metafor. Men detta r egentli-
gen av underordnad betydelse vid analyser av
nyheternas sprdk. Begreppet metafor kan
anv ndas i vid bem rkelse och avser ord eller
uttryck som anv nds i verf rd bem rkelse.”
ven h r riktas intresset mot de viktigaste
likhetstroperna metafor, allegori och liknelse.
Metonymi, synekdoke, eufemism med flera
inbegrips alltsa inte i den definition som skall
vara v gledande f r den empiriska studien.
F rklaringen till avgr nsningen r enkel,
metonymi och synekdoke r erk nt svdra att
identifiera medan det r besv rligt att, utan
det muntliga framtr dandets m jligheter till
kroppssprdk och miner, spdra ironi i en text.
Jag v ljer att placera in de tre likhetstroper-
na under beteckningen ‘metaforer’ eller ‘EU-
metaforer’. Med ‘metafor’ (metaphora; trans-
7 Se till exempel Hellsten (1994) och (1996).
8 Huvitfelt (1989), s. 141. Inte heller Aristoteles gjorde nagon atskill-

nad mellan olika troper utan betraktade b&de metonymi och
synekdoke som metaforer (Oesch (1994), s. 183).

NR. 8/ DECEMBER 1998

RHETORICA SCANDINAVICA 43



4.4 NINA DAHLBACK

latio) f rstds dd ett utbyte av uttryck som binds
samman av en tillf llig men sldende likhet.

D remot inbegrips inte sd kallade d da
eller bleka metaforer i definitionen. D da och
redan bleknade bilder — som stolsben, bergets
Jot, inkomstklyfior, nedsk rningar — 1 si
inlemmade i vért sprdk att det blir svart att
skilja dem fran vardagsjargongen. Knappast
ndgon skulle i dag betrakta ‘nedsk rningar’
som ett bildligt uttryck. Eller f r att tala med
George Lakoff och Mark Johnson:

Examples like foot of the mountain are idio-
syncratic, unsystematic and isolated. They do
not interact with other metaphors, play no
particularly interesting role in our conceptual
system [ |. If any metaphorical expressions
deserve to be called ‘dead’, it is these [ 1.9

I st llet riktas mitt intresse mot levande och
innovativa metaforer: det r rimligtvis det
ov ntade och nyskapande i spraket som poli-
tiker och andra efterstr var n r de vill finga
mediernas intresse. Nyskapande och ovanliga
metaforer drar till sig uppm rksamhet och
kastar nytt ljus ver saker och ting. De beto-
nar vissa aspekter pd bekostnad av andra och
kan pd si s tt f rvr nga verkligheten. K nne-
tecknande r att de mdnga ginger r en
vidareutveckling av mer eller mindre stelnade
metaforer10.

ven konventionella bilder som t#id r
pengar och gd skilda v gar r en del av ett
levande metaforsystem. Att de konventionella
metaforerna r lexikaliserade g r dem inte
mindre levande.

Gr nsdragningen mellan vad som kan
anses vara metaforiskt eller inte utg r emel-
lertid det stora metodologiska problemet i
den h rtypen avunders kningar. H r, liksom
i mdnga andra sammanhang, blir definitionen
beroende av kontexten.

Bilderna i
det politislza sprélee‘c

I den politiska retoriken r ett antal mnes -
omrdden vanligare n andra. Kurt Johannes-
son n mner framf r allt motivkretsarna sport,

9 Lakoff & Johnson (1980), s. 55.
10 af Trampe (1990), s. 90.

natur och trafik medan Olof Petersson i den
svenska maktutredningens huvudrapport tar
upp tvd metaforer som mer n andra har
pr glat den svenska politiken: huset och
maskinen?l,

Politik kan med andra ord vara landskap,
resor och sj fart. Eller sa blir den till familjeliv
d r det ingds ktenskap ver partigr nserna,
man gr lar med varandra och skiljer sig. Politi-
ken som fotboll innehdller lag, laganda, mitt-
f lt och tr ffs kra skyttar. Som schackspel bju-
der den pd drag, positioner, vinnare och
f rlorare. Andra ginger ses det politiska livet
som ett krig med anfall, artilleri, f rsvar,
motangrepp, segrar och f rluster. Eller s3 sit-
ter beslutsfattaren vid ratten och styr, broms-
ar och kolliderar. Politikern som byggherre
| gger grunder och bygger f r framtiden. Han
konstruerar, oljar n r det gnisslar, f Jjer rit-
ningar och skrotar misslyckade byggen.

En intressant friga vid studiet av metaforer

r naturligtvis vilken funktion de har i spriket.
V ljer man att betona bildsprakets f renklan-
de karakt r blir metaforer ett s tt f r skriben-
ten/talaren att g ra komplexa problem och
resonemang begripliga och tydliga. F rutom
att bilderna kryddar en framst llning bidrar de
ocksa till att konkretisera, dramatisera och
[ rst rka ett budskap. “Hitler anf 1l Polen” r
en f renkling men knappast hela sanningen.
Ofta pdpekas det ocksd att de stora perspekti-
ven och den utvecklade argumentationen hél-
ler pd att gd f rlorade allteftersom de sldende
formuleringarna vinner terr ng.

Bruk av bildsprdk m jligg r ocksd att
mycket kan s gas med bara ndgra fi ord: tro-
perna b r med andra ord pd mening. Andra
k nnetecken rattde rl ttaatt komma ihdg,
de biter sig fast i minnet. Vanligen tar politiker
till bildsprak n r de vill f rklara komplexa
politiska skeenden, v dja till v ljarnas k nslor
eller understryka vissa synpunkter.

Men bildsprdket smyckar inte bara den
muntliga och skriftliga framst llningen; det
s ger ocksd ndgot om den syn skribenten har
pd samh llet i stort. De sprakliga bilderna kan
med andra ord styra var uppfattning om till
exempel politiska fenomen. K nnetecknande
f r metaforerna r just detta, att de fungerar

11 Johannesson (1990), s. 134; SOU (1990), s. 47.
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som ett raster som framh ver vissa drag och
d ljer andra. I journalistisk text bidrar detta
raster bland annat till att h ja artiklarnas
nyhetsv rde och g ra dem kommersiellt
gdngbara.

N r det g ller bildsprikets f rhillande till
journalistiken r det ett faktum att minga
okonventionella metaforer stelnar pd grund
av upprepning i massmedierna. Men mediern-
as, och dé framf r allt pressens roll r ndd
central f r spridningen av nya metaforer.
Pressen f rmedlar och omformar bilderna,
men den skapar ocksd nya. En del av de ord-
bilder som anv ndes i den finl ndska EU-
debatten dren f re folkomr stningen var de
facto formulerade pa regeringshall — till exem-
pel ‘EU-tdget’” — medan andra h rstammade
frin ja- och nej-l gren. Bildspraket utvecklas
ocksd i nyheter och debattartiklar: ‘EU-tiget’
blev sedermera “regeringen f rsenar EU-
tdget”12,

Att f rst rkning och konkretisering dter-
finns bland metaforernas och bildsprikets
funktioner st mmer v | verens med de me-
dialiseringstekniker som Hernes och Asp refe-
rerar till. Bildspriket kan konkretisera och
f renkla komplicerade skeenden (marken fly-
ter), personifiera (statsminister Paavo Lippo-
nen kar med tvd procentenheter) och spetsa
till (slaget om v ljarna). Dessutom upptr der
det figurativa spriket ofta i situationer dé de
politiska debatt rerna diskuterar andra par-
ters, fr mst motstdndarnas politik. Bildspriket
anv nds alltsd mer f r att kritisera n f r att
rent allm nt beskriva verkligheten, vilket i och
f rsig rnaturligt: Det rn r man vill spetsa
till ndgot och verkligen vill h ras som bilderna
kommer v [ till pass!3.

Konsekvenser

Vilka konsekvenser kan medialiseringen, och
dé fr mst en kad anv ndning av bildspriket
som medieteknik, ha f r pressens grund-
| ggande informationsfunktion? Om graden
av medialisering  kar borde ocksd bildspraket
lyftas fram och bli viktigare. Detta kan i sin tur
leda till att det politiska budskapet f rlorar i

12 Hellsten (1996).
13 Hakansson (1995), s. 186, 192.

komplexitet och substans. Samtidigt kan man
ocksd t nka sig att ett  kat bruk av bildsprak
g rnyhetsmaterialet intressant och attraktivt.
H r finns en uppenbar mots ttning: dels kan
de sprakliga bilderna f renkla en komplicerad
politisk verklighet genom att likna den vid var-
dagliga ting och f reteelser, dels kan denna
f renkling bidra till att det politiska budskapet
tunnas ut och f rlorar i betydelse och inne-
hall.

Om syftet med informationsfunktionen r
att ge mediekonsumenterna en chans att
f rb ttra och f rdjupa sin f rstielse av
omv rlden kan en kad anv ndning av figura-
tivt sprak leda till en f rs mrad kunskap om
den politiska verkligheten, eftersom motta-
garna (mediepubliken) aldrig fir syn pd hela
sanningen. A andra sidan bidrar ett bildrikt
budskap till att f renkla och konkretisera den
politiska informationen. De abstrakta resone-
mangen komprimeras till enkla och konkreta
h ndelser. P4 sd s tt kan allm nhetens intres-
se f rpolitik faktiskt ka. Men man kan ocksa
t nka sig att favoriseringen av tillspetsade och
dramatiska nyheter g r pressens rapportering
ensidig och inriktad pa konflikter.

Pressens s tt att fylla sin informationsfunk-
tion kan f rsvdras av det faktum att det h r till
metaforernas natur att bara belysa delar av ett
fenomen, aldrig helheten. Med andra ord: om
politiken liknas vid ett krig kan den inte sam-
tidigt vara en fotbollsmatch.14

Den empirislza analysen
I fokus f r den empiriska analysen stir regio-
naltidningen Vasabladet och de artiklar, leda-
re, notiser och ins ndare om Finland och EU
som ingick i tidningen under perioden mellan
den 25 september och den 16 oktober 1994;
tre veckor av intensiv debatt inf r folkomr st-
ningen om ett finl ndskt EU-medlemskap.1>
Vasabladet r en f rhdllandevis liten tid-
ning, ocksd med finl ndska matt m tt. Tidnin-
gen 1 emellertid Svenskfinlands n st st rsta
efter rikstidningen Hufvudstadsbladet. 1996
hade den omkring 70 0001 sare och en uppla-

14 Se Lakoff & Johnson (1980), s. 10-13 fér en narmare diskussion
kring “highlighting and hiding”, eller hur vissa egenskaper hos ett
begrepp lyfts fram medan andra hamnar i skymundan.
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ga pa 26 700 exemplar. I sin programf rkla-
ring tar Vasabladet pd sig rollen som frisinnad
tidning f rsvenska sterbotten. Det r ocksd
| ngs den sterbottniska v stkusten som tid-
ningen har sitt starkaste f ste, frin Karleby i
norr till Kristinestad i s der.

EU-materialet delades in i fyra olika kate-
gorier: 1) redaktionellt material eller texter
producerade av den egna redaktionen och
nyhetsbyrderna, 2) ledare och ledarkolumner,
3) ins ndare, debattartiklar och diverse
kolumner, 4) kdserier och vrigt.

F ljande frigest llning r riktgivande f r
den fortsatta analysen:10

VEM anvéander VILKA metaforer VAR och |VILKET SYFTE?

politiker krig nyhetstext jatill EU
journalister sjukdom ledare nej till EU
allmanheten resa, med flera debatt neutral

Vem blir h r liktydigt med anv ndare. Vem
anv nder metaforer: politikerna, allm nheten,
ledarskribenterna eller journalisterna? Vilka
metaforer syftar i sin tur pd metaforernas
ursprung. Frdn vilket mnesomrdde har
anv ndaren valt att h mta sina bilder, vad
v ljer han eller hon att likna det finl ndska
EU-medlemskapet vid? Var avser naturligtvis
metaforernas placering. Var i tidningen hittar
man de bildliga uttrycken om Finland och EU,
pa debattsidan, i ledare och ledarkolumner
eller i det redaktionella nyhetsmaterialet? I vil-
ket syfte har att g ra med anv ndarens motiv.
Anv nds metaforerna i en argumentation f r
eller emot ett finl ndskt EU-medlemskap?
Och vem anv nder flest metaforer, ja- eller
nej-s garna?

N r det g ller metaforernas ursprung
baserar sig valet av metaforkategorier till stor
del pd de indelningar som Hakansson och
15 Den empiriska analysen bygger pa de artiklar om EU-omrdstnin-

gen och Finlands férhallande till EU som ingick i Vasabladet

under undersékningsperioden. Hela tidningen togs med i analy-
sen, fran forsta sidan till den sista. Eftersom tidningen utkommer
sex ganger per vecka, eller alla dagar utom mandag, ingar sam-
manlagt 19 nummer i undersékningen. Under den aktuella perio-
den distribuerades en specialbilaga om Finland och EU som ock-
sa ingdr i analysen. Speciellt fér Vasabladets EU-rapportering
infor folkomrdstningen var att merparten av det redaktionella
materialet var samlat p& en enda sida, det sa kallade EU-torget.
16 | fragekonstruktionen finns likheter med Harold Lasswells klassis-

ka kommunikationsmodell: Vem sager vad genom vilken kanal till
vem med vilken effekt (Lasswell (1948)).

Hellsten g r17. Med utgdngspunkt i dessa kon-
struerade jag f ljande kategorier f r EU-meta-
forerna: familj/ ktenskap, bus/hem, f st-
ning/mur, m nniskan, trafik/sj fart, spel/-
idrott, krig/milit v, maskin, v der/natur/-
djur, religion, bandel och wvrigt. Innehdllet i
de olika metaforkategorierna presenteras
| ngre fram i artikeln.

Studien utf rdes med hj Ip av en kvantita-
tivinnehdllsanalys — en analys som ocksd hade
en kvalitativ bestdndsdel. Att unders kningen
har en kvantitativ sida betyder att varje EU-
metafor har klassificerats dels enligt anv nda-
re, placering och syfte, dels i nigon av de tolv
metaforkategorierna. Den kvalitativa ansatsen
inneb risin tur att innehdllet i de olika meta-
forkategorierna presenteras och tolkas. N r
det g ller syftet med anv ndningen inf r jag
ocksd en ja- och nejkomponent i under-
s kningen. Avsikten r emellertid inte att be-
st mma om ett uttalande i sig r negativt eller
positivt till EU, i st llet r det anv ndarens
stindpunkt i sj Iva sakfrigan och hans eller
hennes val av EU-l ger som ravg rande.

Teorierna bakom medialiseringen ldter
f rstd att det r massmedierna och journali-
ster verksamma inom dessa som i samspel
med de politiska akt rerna driver medialise-
ringen framat. Asp talar om en sorts ‘mediali-
seringsspiral’ d r ett drag leder till ett mot-
drag!8. I konkurrensen om mediekonsumen-
ternas uppm rksamhet anpassar sig f rst poli-
tikerna till den teknik massmedierna nyttjar.
Medierna v rjer sig i sin tur mot politikernas
metoder, vilket leder till att de politiska
akt rerna maste ta till n mer f rfinade meto-
der f ratt finga mediernas uppm rksamhet.

Eftersom bildspraket h r betraktas som en
potentiell medialiseringsteknik st lls fragan
om de olika akt rerna — politiker, journali-
ster, allm nheten — skiljer sig 4t i sin anv nd-
ning av metaforer.

Fyra frégor

Utgdende frin frigekonstruktionen dterges de
empiriska resultaten i fyra sammanfattande
tabeller.

17 Hellsten (1996); Hakansson (1995).
18 Asp (1986), s. 361-362.
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Det visade sig att st rsta delen eller 70 pro-
cent av sammanlagt 547 EU-artiklar var skrivna
av redaktionella krafter pa Vasabladet. Antalet
ledare och ledarkolumner som handlade om
EU var 15 eller tre procent av det totala mate-
rialet. Debattartiklar och ins ndare utgjorde
den n st st rsta gruppen eller en fj rdedel av
EU-materialet. Andelen késerier och vriga
artiklar var tre procent.!?

VEM? De olika anv ndargrupperna r som
sagt fyra till antalet: politiker, allm nheten,
journalister och ledarskribenter. Med politi-
ker f rstds h r folkvalda politiker pa riksnivd
och de politiska partiernas ordf rande. Anled-
ningen till att jag g r en dtskillnad mellan tva
olika typer av journalister r att ledarskriben-
terna i st rre utstr ckning n reporterkolle-
gorna torde gna sig dt dsiktsjournalistik, i det
att de argumenterar och tar st llning f r och
emot.

krig/milit rliknar varandra pd minga punkter.
F r att belysa hur EU-metaforerna anv n-
des i Vasabladet presenteras de olika anv nd-
arnas huvudsakliga val av bildkategorier i
tabell 2. T tabellen ingdr endast de fem st rsta
kategorierna per anv ndargrupp.

Tabell 1. F rdelningen av det totala antalet
metaforer mellan de olika anv ndargrup-
perna.

N = 403 EU-metaforer.

VEM? Fordelningen av det totala antalet
metaforer mellan olika anvéndare:

Politiker: Allménheten: L_edar- . Journalister:
skribenter:
7% 67 % 12% 15%

Tabell 2. Anv ndarnas huvudsakliga val av
metaforer. I tabellen har kategorirubriken
v der/natur/djur f rkortats till v der/natur.

VILKA? De olika anvandarnas huvudsakliga val av metaforer:

Politiker: Allménheten: skl;if)‘i?l;-er' Journalister:
(N=28) (N =268) (N = 47) (N =60)
Hus/hem Trafik/sjofart Krig/militar Trafik/sjofart
29 % 16 % 21% 20 %
Trafik/sjofart Hus/hem Trafik/sjofart Spelfidrott
21 % 13 % 17 % 20 %
Manniskan Ménniskan Hus/hem Krig/militar
18 % 12% 15 % 20 %
Spelfidrott Spelfidrott Spelfidrott Vader/natur
14 % 10 % 13 % 12%
Véder/natur Véder/natur Véder/natur Ménniskan
1% 10 % 13 % 7%

Av tabell 1 framgdr att allm nheten var den
klart st rsta anv ndaren av bildsprdk i Vasa-
bladets EU-debatt. Mer n 60 procent av 403
EU-metaforer anv ndes av den h r gruppen.
Politikerna nyttjade endast sju procent medan
de bida journalistgrupperna i stort sett anv n-
de lika mdnga ordbilder vardera.

VILKA? N r det g ller EU-metaforernas
ursprung, eller de mnesomrdden som bil-
derna h mtats frin, kan man f r det f rsta
konstatera att en stor del av metaforerna kun-
de h ra hemma i flera olika metaforfamiljer;
bilderna i till exempel spel/idrott och

19 For att fa en uppfattning om tillférlitligheten i den empiriska
undersdkningen utférdes ett intrasubjektivt reliabilitetstest av kod-
ningen. Resultatet, r = 0,97, far betecknas som tillfredsstallande.
Kodningen reliabilitetstestades utgaende fran Holstis formel
(Holsti (1969), s. 140).

20 Hellsten (1996).

Majoriteten av de metaforer som ingick i Vasa-
bladet h mtades frin motivkretsarna trafik/-
sj fart och hus/hem. St rst bland de olika
kategorierna rden f rra med sammanlagt 70
metaforer och hus/hem-kategorin med sina
53 EU-bilder. N stan lika minga metaforer fin-
ns i kategorin spel/idrott. F rdelningen mel-
lan de vriga kategorierna r ganskaj mn och
motivkretsarna m nniskan, krig/milit r och
v der/natur/djur innehdller alla mellan 40 och
50 metaforer. Anm rkningsv rt r att endast
fyra procent av EU-metaforerna i Vasabladets
rapportering utg rs av maskinmetaforer, som
ofta anv nds i samh llsdebatten.

Den aktuella f rdelningen mellan olika
metaforkategorier liknar i mangt och mycket
resultaten i tidigare studier. Hellsten fann till
exempel att resemetaforen och spelmetaforen
var de vanligaste i Helsingin Sanomats EU-rap-
portering dren 1992-9420.  ven metaforer som
h nf r sig till tid och rum nyttjades i rikstid-
ningens spalter. Till skillnad frin min analys
hittade Hellsten ven teatermetaforer och
metaforer med anknytning till jordbrukssam-
h llet.

21 Jacobsson och @ygarden (1996), s. 118.
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De politiker som anv nde sig av bildsprak i
Vasabladets spalter f redrog bilder frin mne-
somrddet hus/hem. D remot undvek de poli-
tiska akt rerna att anv nda mur- och maskin-
metaforer och metaforer frin motivkretsen
religion. De avstod med andra ord frin att
nyttja mer k nsloladdade typer av sprakbilder.

Allm nhetens anv ndarm nster liknar i
stort sett politikernas. St rsta delen av de meta-
forer som allm nheten anv nde var h mtade
frin motivkretsarna trafik/sj fart, hus/hem och
m nniskan. Det som skiljer den h r gruppen
frinde vriga rframf ralltatt man anv nt sig
av bilden ‘EU som f stning och mur’.

N rdet g ller de bdda journalistgrupperna
aterfanns ledarskribenternas metaforer till

verv gande del i kategorierna krig/milit r,
trafik/sj fart och hus/hem. Majoriteten av de
sammanlagt 60 EU-metaforer som journali-
sterna anv nde sig av h rstammade frin tra-
fik/sj fart, spel/idrott och krig/milit r.

VAR? Av tabell 3 framgdr att merparten av
metaforerna i Vasabladet fanns i ins ndare
och debattinl gg d r skribenterna vanligen til-
lits odla ett mer argumenterande sprdk. Det
redaktionella materialet inneh 1l nagot f rre
EU-metaforer. I ledartexterna fanns 38 meta-
forer medan kdserier och vriga artiklar inne-
h 1l endast tio metaforer.

Tabell 3. Metaforernas placering i nyhetstext,
ledare och debatt. N = 403 EU-metaforer.

VAR? Metaforernas placering i nyhetstext, ledare och debatt:

Redaktionellt
material:
1% 9% 47 % 2%

Ledare: Debatt: Kaserier/6vrigt:

Att st rsta delen av EU-metaforerna dterfanns
i debattmaterialet r ingen verraskning.
Spriket i ins ndarspalterna tenderar mdnga
gdnger att bli bide tillspetsat och h gtravan-
de. L gg d rtill det faktum att debatt- och
ins ndarspalterna utg r 1 sarnas forum i tid-
ningen och d rf r inbjuder till h ftig och till-
spetsad argumentering.

VARF R? I vilket syfte anv ndes dd metafo-
rerna, f ratt argumentera f r eller mot EU? I
de fall en anv ndares stindpunkt i EU-frigan
inte klart kunnat utl sas har han eller hon

klassificerats som neutral. D rav f ljer att alla
de metaforer som tidningens reportrar (som
dtminstone borde betrakta omv rlden med en
objektiv blick) anv nde sig av har placerats in
under ‘neutral’. T de fall tidningens ledarskri-
benter ppet signalerat f r ett medlemskap
har sprakbilderna naturligtvis klassificerats
som ett ‘ja till EU".

Tabell 4. Syftet med anv ndningen. Till
v nster i tabellen anges f rdelningen av
EU-metaforer mellan anh ngare, motstinda-
re och neutrala.

| VILKET SYFTE?
Fordelningen av ja- och nej-metaforer inom olika anvandargrupper:
Total:  Politker:  ~man-  Ledarskri- - Journa-
heten: benter: lister:
Ja till EU Ja till EU Jatill EU Ja till EU Ja till EU
28 % 46 % 32 % 28 % -
NejtilEU  NejtilEU  Nejtil EU  Nejtil EU  Nejtill EU
45 % 50 % 63 % - -
Neutral Neutral Neutral Neutral Neutral
27 % 4% 5% 72 % 100 %

Av tabell 4 framgar att n stan h Iften av EU-
metaforerna i Vasabladet anv ndes av mot-
standare till ett finl ndskt medlemskap. An-
talet metaforer som nyttjades av neutrala
anv ndare r n stan lika stort som antalet ja
till EU-metaforer.

Inblick i ett
kvalitativt material

Nedan presenteras de tolv metaforkategori-
erna, med undantag f r den sista kategorin,
“vrigt’. F r att belysa hur EU-metaforerna
anv ndes i Vasabladet redovisas innehillet,
kategori f r kategori, med exempel frin de
olika motivkretsarna.

Familj/ ktenskap. Bilden av EU som en enda
stor och lycklig familj understryker gemenska-
pen och samh righeten mellan de europeiska
| nderna. Bilder frin samliv och ktenskap
bidrar till att f rst rka uppfattningen om uni-
onen som en familj: relationerna mellan med-
lemsl nderna liknas vid relationerna mellan
f r Idrar och barn, man och hustru, bror och
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syster.  ktenskapsmetaforen r kopplad till
bilden av unionen som en sammansvetsad,
storeuropeisk familj. Att s ga ja till EU r att
s gajatill ett livslingt ktenskap, med allt vad
det inneb r. F rja-s garna var detta naturligt-
vis en f rening av det lyckligare slaget.

F r EU-anh ngarna skulle ett nej till EU ha
varit ett steg bort frin en redan etablerad
familjegemenskap. “Jag vill forts ttningsvis att
vi skall h ra till den europeiska familjen si
intimt som m jligt”, tyckte enr st i Vasabladet.

EU-motstdndarna valde i sin tur att anv nda
familjemetaforen f r att belysa problemen i
det europeiska samlivet. Nej-s garna sdg sam-
livet i, eller med, EU som ett olyckligt kten-
skap som det i v rsta fall skulle vara om jligt
att krdngla sig ur. Ett sambof rhdllande med
EES-l nderna var mer n nog: “B ttre med ett
lyckligt sambof rhdllande n ett diligt kten-
skap.” Och ven om inledningen pd ktenska-
pet kanske var lycklig frigade sig nej-s garna
vad som skulle h nda n r “EU-smekmanaden
var ver?”.

Hus/hem. Hus- och hemsymboliken i EU-
debatten handlade i mangt och mycket om
ppna och st ngdad rrar men ocksd om EU:s
tre pelare. Husmetaforen understryker upp-
fattningen om EU som en plats dit Finland r
pa v g. Till skillnad frin innehallet i en annan
kategori, f stning/mur, handlar det inte om
slutna rum utan om ppnad rrar. I kategorin
ryms ocksd metaforer som mera allm nt h n-
f r sig till sj Iva byggnadsprocessen: grund -
ritningar, EU-byggen och arkitektur.
D rrsymboliken var f r  vrigt popul r
bland ja-s garna som pdpekade att EU-d rren
r ppen men kan st ngas om Finland v ljer
att stanna utanf r. Eller som Europaparlamen-
tets talman Klaus H nsch uttryckte det i sam-
band med ett Finlandsbes k: “Vi ppnade
d rren f r Finland i vdras. Ni avg r sj Iva om
ni vill gd genom den eller inte.”

F stning/mur. Metaforerna i kategorin f st-
ning/mur bygger, liksom hus- och hemmeta-
forerna, pa rumsliga egenskaper. Men medan
bilderna i kategorin hus/hem nyttjades av
sdv | motstindare som anh ngare anv ndes
murmetaforerna n stan enbart av nej-s gare.

Bilden av EU som f stning, mur, taggtrads-
st ngsel och barri rbetonar de isolationistiska
dragen i det europeiska samarbetet. Unionen
framst lls som en isolerad, elitistisk grupp
| nder som inte vill ha ndgot med den vriga
v rlden att skaffa: “Den [EU] r en [ stning
byggd f r den ekonomiska makteliten. Den r
en tullunion och dess murar ridag ett av de
st rsta hindren f ren fri v rldshandel.”

EU-anh ngarna f rs kte i sin tur avv pna
murmetaforen genom att likna tullunionen
vid ndgot annat, inte fullt s3 o verstigligt som
en mur: “Missuppfattningen om EU som en
sluten ' stning Europa’ h rstammar s kert
[...] frdn EU:s tullunion och gemensamma tull-
gr ns [...]. En mer tr ffande ben mning vore
ett tullstaket eller en tulltr skel.”

M nniskan. Kategorin m nniskan r till sitt
innehall den kanske bredaste av de tolv meta-
forkategorierna. Bilderna har sitt ursprung i
den m nskliga anatomin, i sjukdomar och
medicin. H r finns ocksd de metaforer som
framst ller EU och Finland som reella, fysiska
personer styrda av k nslor och en egen vilja.
Gemensam n mnare f r bilderna r att de
utgdr fran antingen kropp eller personlighet.
Det r med andra ord friga om m nniskan
som biologisk varelse. Enligt Jacobsson och
@Oygarden2! h r m nskligg randet av politi-
ken samman med virt behov av att omvandla
det fr mmande till ndgonting familj rt.
Genom att tillskriva unionen m nskliga egen-
skaper g rvi den begriplig f r oss, vi personi-
fierar det abstrakta.

Sjukdomsmetaforerna  r n ra besl ktade
med krigsmetaforerna; sjukvirden rju i vissa
fall ett slags krigsf ring. Sjukdomsmetaforiken
legitimerar ocksa expertberoendet. L karna, i
det h r fallet politikerna, st ller diagnos och
ordinerar en ibland besk medicin. Mdh nda r
det just medicinens beskhet som r avg ran-
de f r dess trov rdighet?2. Till skillnad frin
f regdende kategori, som dominerades av
nej-s garna, anv ndes anatomimetaforerna i
Vasabladets EU-artiklar av bdde anh ngare
och motstdndare. Ja-s garna nyttjade dem f r
att personifiera den avl gsna makten i Bryssel:

22 Jacobsson & @ygarden (1996), s. 117.
23 Jacobsson & @ygarden (1996), s. 117.
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“[...] om vi tackar nej till EU:s utstr ckia hand
denna ging, sa kommer ingen ny chans innan
detta drhundrade gdr ver i ett nytt.” Personi-
fieringen av makten, att tillskriva den kropp,
sj L och k nslor, var ett s tt f rja-s garna att
f raEU n rmare den motstr viga delen av det
finl ndska folket.

Trafik/sj fart. Trafikmetaforer ger ofta intryck
av ett samh lle i r relse. De baserar sig pd
f rest llningen att vi r pd v g ndgonstans,
oftast framdt mot ett h grande slutmdl. Bil-
derna i trafikkategorin beskriver silunda en
resa bort frin ndgot gammalt och uttj nt till
en b ttre samh llsordning. Sj fartsmetafo-
riken skapar 4 sin sida en k nsla av utsatthet
samtidigt som den accentuerar behovet av
trygga punkter?3.

Bland metaforerna i kategorin trafik/sj fart
var “tdget till Bryssel” den kanske vanligaste i
de finl ndska massmedierna. Den f rekom

ven i Vasabladets EU-rapportering men inte i
ndgon st rre omfattning. M jligen kan f rkla-
ringen vara att tigmetaforen utnyttjades i ett
tidigare skede av debatten, f rslagsvis i sam-
band med att Sverige och sterrike redan
| mnat in sina ans kningar och de politiska
makthavarna i Finland tvekade: Hinner vi med
samma tdg?

Med tiden utrustades tdgresan med statio-
ner och motstr vige riksdagsmannen Paavo
V yrynen fick bli ‘bromskarl’. Ibland g llde det
att v lja mellan tva tig, ett med v stlig f rd-
riktning, ett annat med  stlig.

ven EU-motstdndarna anv nde sig av tdg-
och resemetaforer. I f ljande exempel hand -
lar det visserligen om att hoppa pa ett tdg,
men inte nu och inte vilket som helst: “Om vi
v ntar har vi chans att r sta ja eller nej [ ].
R starvijanu, dd bar tdget gdtt.” Denna  ver-
tygelse om att Finland fir fler chanser, att det
gdr flera tdg, lyser igenom i flera nej till EU-
metaforer: “Kommer man till klarhet senare,
gar det flera tdg. Ja, man kommer till och med
fran EU:s sida att std pd stationen [ r att [ sa
in Finland i vagnarna.”

I kategorin finns ocksd metaforer som r
knutna till 5j fart, ndgra av dem tillf lligt influ-
erade av Estoniakatastrofen. De brister i far-

24 Hakansson (1995), s. 195.

tygskonstruktionen som antogs ha orsakat
Estonias f rlisning verf rdes ocksd till EU:
“H r héller vi igen pd att bygga upp en masto-
dont skapelse som nog f rr eller senare tap-
par boguvisiret.”

Spelfidrott. Metaforer med anknytning till spel
ochidrott rs rskilt anv ndbara f ratt beskri-
va politiken som sidan. Bland andra Hikans-
son anser att sportens v rld, med sina klara
och entydiga regler, r en guldgruva f r dem
som nskar f rklara och f renkla ett abstrakt
fenomen?4. Spel- och idrottsmetaforer skapar
en bild av konkurrens mellan olika akt rer
och innehdller alltid en antydan om dispyt och
t vlan.

ven i Vasabladets EU-artiklar nyttjades
sport- och idrottsmetaforer f r att beskriva
sj Iva debatten och folkomr stningen som en
sportslig uppg relse mellan anh ngare och
motstindare. Denna typ av metaforer r
tacksamma att tillgripa f r att i en mera neu-
tral ton illustrera meningsskiljaktigheter:
“[ ] fd se om det r cker till mot ja-sidans
imponerande spurt pd galluparenan. Mdl-
sn ret n rmar sig.” ven bilder h mtade frin
boxningsringen f rekom: Slagen tr ffade
under b Itet och motstdndare och anh ngare
slog knockout pd varandra.

Krig/milit r. Liksom spel- och idrottsmetafo-
rerna | mpar sig bilderna i kategorin krig/mili-
t r f ratt beskriva politiken som sidan. Bil-
derna i de bdda metaforkategorierna spel/-
idrott och krig/milit r liknar varandra pd man-
ga punkter, men i den sistn mnda har tonen
sk rpts betydligt. Vi har gitt frin en relativt
fridfull men t vlingsinriktad bildmilj till ett
slagf It med frontlinjer, arm er och vapen.
H rr rdet sig om ett tungt verbalt artilleri.

Till debatten h r ocksd den arsenal som
vanligtvis dterfinns i stridssituationer, exem-
pelvis: “Faktiskt har unionsanh ngarnas argu-
mentativa arsenal krympt ju n rmare vi kom-
mit den 16 oktober.”

I en ledartext publicerad dagen f re folk-
omr stningen tog skribenten fasta pd den
fred som f rr eller senare f ljer pd varje krig:
“Oberoende av vad som h nder pd s ndagen,

25 S0U (1990), s. 47-48.
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maste vi kunna samlas och r ka ndgon sorts
[redspipa pd mindagen.” Ytterst fa krigs- och
milit rmetaforer (5 av 45) anv ndes av ja-
sidan i Vasabladets EU-artiklar. De EU-anh ng-
are som ndd nyttjade den h r typen av meta-
forer gjorde det bland annat f r att lyfta fram
sitt eget tvivel och f r att belysa unionens
svaga punkter.

Maskin. Maskinmetaforen r en klassisk bild i
samh llsdebatten. I den svenska maktutred-
ningens huvudrapport pekar Olof Petersson
pd den roll maskinen spelat i det politiska
spraket och samh llsvetenskapen?. Bakom
bilden av samh llet och politiken som maskin
d ljer sig ofta en tro pa rationalism och social
ingenj rskonst. Maskiner r ndgot som man
kontrollerar, de ger inget eget liv utan r ber-
oende av m nsklig styrning och ingrepp av
olika slag®.

ven om maskinmetaforen ofta anv nds
somj mf relsegrund i samh llsdebatten f re-
kom den inte s rskilt ofta i Vasabladets EU-
rapportering, d r EU-anh ngarna sdg det tryg-
ga i en v lfungerande mekanik: “Kommissio-
nen [ r] EU-motor.” Motstindarna ansdg i sin
tur att detta maskineri var alltf r stort och
skr mmande, och till pd k pet diligt oljat:
“Det gnisslar redan bet nkligt.”

V der/natur/djur. En antydan om politikens
och samh llets okontrollerbarhet ligger in-
b ddad i v dermetaforerna. V der kommer
och gir, det ringet man kan r sta om. Poli-
tiska beslut biter inte pd naturkrafterna?’.

Kategorin v der/natur/djur h r till de bre-
dare i Vasabladets EU-rapportering. Det r
dock svért att hitta en gemensam och tydlig
n mnare f rbilderna i denna kategori. Medan
spel- och krigsmetaforerna har t vlings- och
konkurrenstemat gemensamt och maskinbil-
derna speglar en framtids- och utvecklingsop-
timism, uppvisar natur- och v dermetaforerna
St rre variation.

ven om naturen i regel ger upphov till

positiva associationer sd anv ndes naturmeta-
forerna i Vasabladets spalter i h g grad av EU-
motstindare, till exempel: “EU lovar ingen
26 Jacobsson & @ygarden (1996), s. 115.

27 Jacobsson & @ygarden (1996), s. 116.
28 | sin studie intresserar sig Cederberg for anforanden i den svens-

rosentr dgdrd | "

V dermetaforiken understryker den obe-
r kneliga, ibland grymma slumpm ssighet
som g msistarka vindar och h ftiga regn. EU-
motstdndarna nyttjade den h r typen av bild-
sprak f ratt till exempel likna den monet ra
unionen vid ett annalkande ov der: “[ ] EU

r hot som likt dskmoln | | tornar upp sig
ver landsbyn [landsbygden].”

V dermetaforerna anv ndes ocksd av tid-
ningens journalister f r att beskriva den pai-
gdende EU-debatten: “Unders kningen visar
att nej-vinden forts tter bldsa stark | "

Religion. Metaforerna i kategorin religion r
kopplade antingen till ett bibliskt tema eller
till sagor och myter i den v sterl ndska kultu-
ren. De r ofta dramatiska, starkt k nsloladda-
de och tillspetsade.

EU-motstdndarna valde bland annat att lik-
na unionen vid det vilddjur som f rekommer
i Uppenbarelseboken. Men EU framst lldes
ocksd som en tvivelaktig fr Isare, med EU-
f resprakarna i rollen som falska | rjungar:
“Talet om fred i Europa r ett absurt resone-
mang. Det r ett falskt evangelium om fred
genom EU. Det f rkunnas av ndgra uppriktiga
EU-apostlar som sj lva tror pa det.”

Handlel. Bilderna i kategorin handel beskriver
i minga fall medlemsf rhandlingarna och
f rhillandet mellan EU och Finland som en
k p-ochs ljsituation d rja-s garna saluf rett
EU-medlemskap men d r nej-s garna inte
later sigk pas. Sj Ivst ndigheten har ett h gt
pris: “Lat oss sd enh lligt som m jligt s ja: Fin-
land 7 inte till salu!” Bilden av medlems-
f rhandlingarna mellan EU och Finland som
ett bytesf rhéllande inbegriper ocksa handel,
kontrakt, produkter och marknadsf ring.
Resultatet av f rhandlingarna, EES och EU, var
de varor som skulle s ljas till det finl ndska
folket den 16 oktober.

ven journalister och ledarskribenter
anv nde sig av k p- och s ljmetaforer, bland
annat f ratt beskriva EU-debatten och de per-
soner som figurerade i den. En lokalpolitiker
fick till exempel finna sig i att kallas “k nd han-
delsresande i anti-EU-varor”.
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Konklusioner

Teoretiskt tycks metaforer och andra sprakliga
bilder passa in i medialiseringen: de hj Iper
anv ndaren att konkretisera, personifiera och
spetsa till ett budskap. Att just f rst rkning
och konkretisering dterfinns bland meta-
forernas funktioner har h r betraktats som ett
tecken pa bildsprakets m jligheter att fungera
som medialiseringsteknik.

Nédgot som ytterligare talar f r att bild-
spraket passar in i medialiseringen r det fak-
tum att metaforer ofta nyttjas i negativa sam-
manhang, f r att kritisera meningsmotstdnda-
re. I Vasabladets integrationsmaterial anv ndes
merparten av EU-metaforerna mycket riktigt
av motstdndarna till ett medlemskap. Mediali-
seringen k nnetecknas just av detta, att val-
kampanjerna har fitt en negativ klang. Journa-
listernas inst llning till de politiska akt rerna
har blivit mera kritisk och innehdllet i kam-
panjerna r verlag negativt f rgat. Politikerna
diskuterar varandra i negativa ordalag, de per-
sonliga pdhoppen har blivit fler och rent
allm nt f rs ker man skapa en negativ bild av
debattmotstindarna.

I teorin passar bildspriket alltsd in i media-
liseringen som en potentiell medialiserings-
teknik. Men hur rdet i empirin? Ett av syftena
med studien var att ta reda pa hur bildspriket
anv nds i politisk debatt och rapportering, att
utr navem som anv nder vilka metaforer var
och i vilket syfie.

Hur skall de empiriska resultaten tolkas? Fin-
ns det nigon koppling mellan anv ndningen av
metaforer, och de uttryck den tar sig i Vasabla-
dets EU-rapportering, och det inledande reso-
nemanget om politikens medialisering?

F rst och fr mst lter teorin bakom media-
liseringen, dtminstone implicit, f rstd att det r
massmedierna och journalisterna som i sams-
pel med de politiska akt rerna som driver
medialiseringen framit. D rf r rdetj mf rel-
sen mellan de olika anv ndargrupperna jour-
nalister, politiker och allm nbet som blir
intressant. Skiljde de sig 4t i anv ndningen av
bildsprik?

Medialiseringshypotesen vilar ytterst pd
f rest llningen att politiker paverkas av och
anpassar sig till de villkor massmedierna st ller

i sin nyhetsbevakning. I en tid av hirdnande
konkurrens om uppm rksamhet och spalt -
utrymme anv nder sig sdv | journalister som
politiker av ett antal dramaturgiska principer
f ratt f renkla och tillspetsa de politiska bud-
skapen. Politikerna g r det f r att finga jour-
nalisternas och massmediernas uppm rksam-
het, journalisterna f r att finga publikens
intresse. Tillsammans med bland annat perso-
nifiering, f renkling och polarisering utg r
bildspraket den samling medietekniker som
stdr till buds i jakten pd uppm rksamhet. Till-
spetsat borde detta betyda f ljande f r f rhal-
landet mellan metaforbruk och medialisering:
F rdetf rsta borde journalister anv nda rela-
tive sett flest metaforer och dessutom metafo-
rer av en viss, f renklande typ. F r det andra
borde politiker, som | rt sig massmediernas
s ttattarbeta och ‘t nka’, ocksd anv nda sig av
bildsprdk men inte i lika stor utstr ckning som
journalisterna.

Vad g ller metaforbruket i Vasabladets EU-
debatt rdetallm nhetensom rmestlagdf r
metaforiskt sprakbruk medan politiker och
journalister anv nder betydligt f rre ordbilder.
K nnetecknande f r allm nheten r att den
har valt bilder frin flera olika kategorier medan
politiker och journalister i st rre utstr ckning

n andra koncentrerat sig pd ndgra fi mne-
somrdden. F r politikernas del heter motiv-
kretsen framf r andra hus/hem medan de
bada journalistgrupperna f redrar bilder med
anknytning till trafik, krig, spel och idrott. Des-
sa krigs- och sportmetaforer har uttryckligen
anv nts f ratt beskriva ett visst fenomen, folk -
omr stningen och sj lva EU-debatten. An -
m rkningsv rt r att den metaforkategori som
kanske mer n ndgon annan stir f r en perso-
nifiering av det abstrakta, m nniskan, nog dter-
finns bland politikernas och allm nhetens
huvudsakliga val av EU-bilder, men inte bland
journalisternas. H r tycks alltsd politiker, i
st rre utstr ckning n journalister, ha anv nt
sig av denna m jlighet att personifiera unio-
nen och pd sd s tt f ra den n rmare de fin-
| ndska v ljarna.

Efter att ha belyst f rhdllandet mellan
anv ndningen av metaforer och politikens
medialisering maste jag friga mig om det ver-
huvudtaget finns ndgon koppling mellan de

52 RHETORICA SCANDINAVICA

NR. 8/DECEMBER 1998



ANDSTATION BRYSSEL 53

bada. Eller r bildsprik helt enkelt bara det
‘vanliga’ och naturliga hj Ipmedlet vid beskriv-
ningar av politiska och samh lleliga skeenden?
Och inneb r det faktum att bade politiker och
journalister bevisligen g r samma sak — det vill
s ga anv nder sig av metaforer — bara att de
talar till allm nheten pd allm nhetens sprak?
r det helt enkelt sd att bildspraket bara utg r
en potentiell medialiseringsteknik, som passar
in i ett teoretiskt sammanhang men inte i en
empirisk pr vning av faktiska f rhillanden?
Det resonemang som f rts i den h r arti-
keln st mmer v | verens med de iakttagelser
som bland andra Ann Cederberg och Nicklas
Hikansson g r. Cederberg, som i sin under-
s kning “Stil och strategi i riksdagsretoriken”
analyserar bildspriket i svenska riksdagsan-
f randen finner ingenting som tyder pa att
anv ndningen av metaforer och andra
sprakliga bilder skulle ha kat, tv rtom.28
Inte heller i Hikanssons studie fir tesen att
medieutvecklingen tvingar fram ett bildrike
sprdk ndgot st d, vilket i och f r sig inte bety-
der att det politiska spriket inte skulle ha

ka riksdagen under 1870-, 1920- och 1960-talen (Cederberg
(1993)).
29 Hakansson (1995), s. 198.

utvecklats och medialiserats?.

A ena sidan kan man konstatera att det
empiriska material som utg r grunden f rden
h r studien — debatten och rapporteringen i
en regionaltidning — knappast r det b sta
t nkbara. Valet av scen speglas i valet av sprak.
Aandra sidan r det tydligt att de resultat som
unders kningen utmynnat i liknar resultaten i
andra, liknande studier.

Detta leder oundvikligen till f ljande fraga:
Har medialiseringen en helt annan effekt, mot-
satt den jag f rt fram? Motar den anv ndnin-
gen av bildsprdk i politisk debatt och rappor-
tering pd grund av den brist pa tid och utrym-
me som pr glar de moderna massmedierna? I
unders kningar som denna framstar i alla fall
bildspriket som ett tidl st fenomen, t mligen
frikopplat frin den allm nna medie-
utvecklingen och kraven pa rappa och drama-
tiska uttalanden. ndad: medialiseringen av
politik och samh lle r ett faktum och ett
f rgstarkt bildsprak utg retts ttf rde politis-
ka akt rerna att finga, och kanske ocksd halla
kvar, massmedias uppm rksambhet.
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